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Méthodologie (i &

de mesure =

Impacts suivis pour évaluer la pertinence de notre approche au
regard de notre ambition (sortir la société du tout-jetable)

IMPACTS ENVIRONNEMENTAUX

Déchets évités / Eau économisée / CO2 économisé / Energie économisée

IMPACTS DE CHANGEMENTS D'HABITUDES

Taux de conversion / Nombre, nature et sources de motivation des commerces /
Nombre de boites en circulation / Interét suscite / Changements indirects provoques

IMPACTS SOCIO-ECONOMIQUES

Emplois crées / Participation a 'economie locale / Capacite de mobilisation

Définition des indicateurs Modes de relevés adaptés
Nombre de boites utilisées / mois Enquétes réguliéres auprés des commerces
Nombre de boites livrées et collectées / mois Bons de livraison / collecte
Taux de rebut ~—D Outil de suivi logistique

Nature des commerces mobilisés

Proportion de réemploi / total des ventes Conventions signées avec les commerces
Difficultés et leviers du réemploi Enquétes réguliéres auprés des commerce
Nombre et types d'apparitions dans les médias Enquétes régulieres aupres des clientéles
Communautés réseaux sociaux Statistiques réseaux sociaux
Nombre d‘opérations de sensibilisation Revue de presse
Nombre de personnes touchées par la sensibilisation Outil de suivi des actions de sensibilisation

Nombre de commerces touchés

Nombre de partenaires locaux Conventions signées avec les commerces
Nombre de mécénes Comptes-rendus des comités
Recettes captées par le projet q Bilans financiers
Montant des prestations commandées en local Contrats de travail
Nombre d’emplois créés Outil de suivi des adhésions et du bénévolat
Nombre d'associations porteuses Conventions d'essaimage signées avec les
Nombre de personnes mobilisées associations porteuses

Compilation au niveau national,
interprétation des résultats
pour ajuster notre stratégie

et améliorer notre approche
T ——
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Environnementaux

territoires professmnnels
7 operationnels 2 3 mobilises

boites en verre
9 7 111 en circulation

emballages jetables évités depuis 2019 !

Une moyenne de
78 000 dechets éevités par mois®

J, ‘en 2025
Soit une économie de* —%

5,7 tonnes de CO2 : soit 6 Paris-New York en avion . ¢

2,3 millions de litres d'eau : soit 77 piscines de jardin
e== X :

293 Gigajoules : soit l'equivalent de la
consommation annuelle en électricitée de 29
frangais-es !

J

‘d'aprés un outil d’ACV comparative développé en
partenariat avec la société de conseil Accenture.
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Changements d’habitudes

po 34%

de taux de reemploi

(soit le pourcentage d'emballages réemployables utilisés par
les commerces du réseau)

2 3 8 professionnel:les

mobilisé-es

territoires
opérationnels

16 opérations de
3 sensibilisation

%@ﬁ% f = 6 970
13 000

(de manieére directe par les
personnes qui suivent
(cumul des communautés
sur les réseaux sociaux)

actions de sensibilisation)
/ apparitions dans les
; \

meédias
Quelques exemples ... L A DEPE(‘HE

est
france @@ Vo JuRA 20
50
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Socio-economiques

territoires
7 opérationnels
equipes locales
1 territoire — 8 quip
en formation

22 65 221

personnes salariées bénévoles actifs adhérent.es

Prospection du

.3 2 150 000 €

Presentation des offres, signature
des conventions

de recettes captées par le projet
depuis 2019

Animation de
l'éco-systeme

Mobilisation, accompagnement,
sensibilisation, communication

7~
O
Pilotagede —
projet

Mesure d'impacts, strategie, budget,
administratif, relations partenaires,
recherche de financements

2 619, Ssubventions'
s t "En majorité pour reverser
u_pp_or des eco-contributions
logistique \-}

Stockage, conditionnement, livraisons, o 5 -
kéapprov/s/onnements, collectes 1 9 /o DO n s' M ecen at

Répartition des
7/ recettes 2025 :

209 Chiffre d'Affaires

Répartition du temps

des actions
financées
grace a




Partenaire de la LE LAT S

restauration EBLP
Profil type®

"Base sur les reponses de 121 professionnel-les,
soit 50% du reseau

Dans

51% des cas

un dispositif a été
mis en place pour
inciter la clientéle

EN BOITE

272

emballages nécessaires
par semaine pour
l'ensemble de ses plats a

emporter
8 o sont des contenants EBLP

sont des contenants
3 personnels apportés par
la clientéle

emballages a usage unique
évités par semaine grace a
En Boite Le Plat

soit 33% des ventes

40 7%

des commerces observent une
augmentation de la clientéle
amenant leurs propres contenants
apres la mise en place de EBLP

Taux de satisfaction
global par rapport a 9
En Boite Le Plat /10

Satisfaction de 'accompagnement au changement d’habitude - 87/10

Interét estimé de la clientéle - 6,8/10
Satisfaction logistique ------- 0.3/10
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restauration EBLP
Profil type’

"Base sur les reponses de 121 professionnel-les,
soit 50% du réseau

Quels sont les principaux Quels sont les principaux %’%
freins rencontreés ? - a leviers identifiés ? -
< <
e Circulation trop lente des boites » Ladisponibilité et
consignées (vitesse de retour l'accompagnement des
client-es vers commerces) (20%) équipes EBLP (34%)
» Difficulté pour convaincre les » Le support logistique (17%)
client-es non sensibilisé-es (18%)  La gamme de contenants en

verre (12%)

As-tu mis en place un dispositif pour inciter ta clientéle a passer 'L’gj
au réemploi ? 2

&

<
e Oui (59 % des réponses)

o Je ne propose que des contenants consignes (22%)

o Je propose une réduction sur le prix des plats (9%)

o Je fais payer lemballage jetable (9%)

o J'utilise la carte de fidéelite EBLP (8%)

o Autres dispositifs (13%) Boucherie salon de the
« Non (41%) 5% ’

Restauration rapide
Food-truck 9%
6%

L)
De quelle natureest G

ton commerce ? n

3 Cantine

¢ 10%

Epicerie
12%

Bar a salades
4%

Boulangerie
3%

Traiteur
12% Restaurant

25%



Partenaires ot &
Ils ont soutenu le developpement
d’En Boite Le Plat en 2025

Financements Soutiens

/_ publics territoriaux ﬂ /_ nationaux ﬁ

RECION :
BOURGOGNE (%: |- RE%,%NE ﬂ @’ Fondation

FRANCHE s e cereohiin FDVA MACIF
COMTE FONDS POUR LE
. Eatraa
UNIVAL=M ASSOCIATIVE Cofinancé par
= f:. Nol’;‘;‘l'oe""e' Prévention -Traiten;enl-\lalonsanum \ I,Unlon européen nej
AR Aquitaine
TOULOUSE
Communauté — .
d'Agglomération de E‘ ’ v,
La Rochelle = lé;! d
METRQ,.F:%LE ) SoPHIA ANTIPOLIS Permet de développer l'essaimage
DEPARTEMENT . . .
DES ALPES-MARITIMES national et d'animer le réseau des
FDVA Y ADEME @ associations porteuses.
P
DEVELOPPEVIENT . SYBERT
RSSboTVE Région sasnes ot Financeurs
BRETAGNE ——-
Ws + solidaires
iy []
ClUS*TefAT ( fod \
Coopérer - Révéler - Valoriser
Si@val toulyuse CIGALES FRANCEACTIVE
Fragtorméestion Toulousain métrop e fesent smanek
Ville de
Zrennes Besangonj ;,}
= VIVRE EN INTELLIGENCE LA "= g== POURLA :
I\I I- |- BANQUE GROUPE
- ETHIQUE CREDIT COOPERATIF

+ Principaux mécénes \ j

territoriaux \ &
Fondation dentreprise

fwﬂaﬁm 0 AG2R LA MONDIALE i . .
Avances de trésorerie et financement de

4 l'amorgage sur certains territoires.
AGTIONi OM Fondation
\ - MACIF j o

Permet la construction et le

déploiement des actions de ,
sensibilisation des clientéles Un modeéle associatif

et d'accompagnement des
commerces partenaires

et d'intérét général
pour developper le reemploi !
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Debarrassons-nous du jetable !

Pour plus d'informations, contactez-nous a
contact@enboiteleplat
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